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Competente

 cunoasterea si utllizarea conceptelor specifice unei imagini
publicitare

 identificarea elementelor unei reclame de tip print
« exprimarea unei gandiri critice in analiza unei reclame de tip print
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Reclama
este

¢ mijloc de atragere
a publicului

4 manifestare a libertatii de exprimare
a ofertantilor

& camp de exercitare a facultatilor critice
ale consumatorilor
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Informatia furnizata de reclama
trebuie

d sd fie relevanta pentru
public

4 sa raspunda trebuintelor si asteptarilor
consumatorilor
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Reclama vizuala
de tip print
este

¢ una din formele uzuale cu ajutorul careia
se poate face publicitate
unui produs sau serviciu
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Reclamele
ceasurilor Longines

Produsele Longines sunt distribuite 1h Romdnia de firma romadno-
elvetiana Helvetansa.

In anul 1832 Auguste Aganiz si Comptoir Raiquel se intédlnesc si pun
bazele companiei Longines.

Helvetansa este o firmd romano-elvetiand fondatd in anul 1994,
distribuitoare in Romdnia a produsele Longines si nu numai.
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Reclama 1

In prima reclama protagonista este Tatjana Patitz, actrita si fotomodel,
nascutd th Germania Th anul 1966 si stabilita Th Suedia.
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HELVETANSA

iri elvetiene

1y

Longuves
LONGINES
s
L’ELEGANCE DU TEMPS DEPUIS 1832

Colegiul National “Petru Rares” Suceava
prof. Marius UDUDEC

11




Reclama 2

Cea de a doua reclamad 1l are ca protagonist pe Pedro Paulo Diniz, pilot de
Formulal, nascut in anul 1970 la Sao Paulo, Brazilia.
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Pedro Diniz by Michel Comte

S :
HELVETANSA
ceasuri elvetiene
Galeriile Comerciale-World Trade Center
Bulevardul Expozitiei nr. 2, Tel. 092 307 162

Bulevardul N. Balcescu nr. 25, Tel. 01 3111 708

GranZiiniimo

LONGINES
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Reclama 3

In ultima reclama, protagonista este Audrey Hepburn, actritd nascuta in 1929 la
Bruxelles, Belgia si decedata in 1993, Elvetia.
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In cea de a treia reclama,
n care este protagonistd Audrey Hepburn,
distribuita pe doud pagini dar in acelasi format de baza,
se distinge cu multa usurinta eleganta.
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Eleganta se confunda cu atitudinea.
Personajul feminin, imbrdcata Tntr-o atrdgatoare rochie de searq,
alege Tn schimbul ceasului,
care hu poate fi pus pe mana Tnmanusata,
alte accesorii.
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Tinuta Tn ansamblu a personajului feminin
creeazd imaginea de siguranta, verticalitate, eleganid si gingdsie,
la fel ca si produsul publicitat din partea dreapta.
De asemenea, ca si in celelalte doud reclame,
pozitia ceasului imita pozitia personajului feminin.,
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Reclama Longinesincearca
sd impund textului o orientare atat feminina cat si masculing.

Eleganta este o atitudine atat pentru bdrbati cat si pentru femei.

Eleganta a fost o atitudine in secolul trecut.
Eleganta este o atitudine n prezent.
Eleganta va fi o atitudine n viitor.
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Oralitatea textului reclamei incepe cu presupunerea
cd deja ceva s-a intamplat:
cititorul a contemplat imaginea personajelor din reclama
si a exclamat:
“eleganta”.
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Din punct de vedere structural este o reclama complexa,
formata din cuvinte, imagine,
marca produsului si numele companiei ofertante.
Este o ilustratie Th secvente (in douad registre),
imaginile obiectelor beneficiazd de suprafete egale si sunt dispuse
echilibrat Th pagind prin juxtapunere.
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Reclama este construitd pe un contrast intre
contextul natural si obiectul publicitat.
In primul registru se afld personajul feminin care degajad elegantd si stil.
In al doilea registru se afld obiectul publicitat, ceasul,
care este decupat din primul registru si care domind a doud jumatate a foii.
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Spatiul alb si destul de dominant,
simbolizeaza aici infinitul.
De asemenea, pozitia in reclamd a obiectului publicitat imitd oarecum
pozitia personajului feminin din registrul stang.
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Sloganul din reclama " E/egance is an attitude’ (Eleganta este o atitudine)
ne recomandad un ceas elvetian din gama Longines.
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Sloganul este Tmpdrtit n doud parti.
In primul registru, in care se afld personajul feminin, regdsim prima parte a
sloganului (Elegance is - Eleganta este) si care se potriveste
foarte bine personajului feminin,
iar Tn al doilea registru, in care se afla obiectul publicitat, regdsim partea a
doua a sloganului (an attitude - o atitudine).
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Imaginile se constituie Th acest caz ca parte a modului
n care citim sloganul.
Personajul feminin este definit de eleganta,
pe cand obiectul publicitat este definit de atitudine,
deci sloganul companiei Longines se potriveste cu descrierea folosita
de mesajul publicitar.,
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O altd observatie legatd de slogan este datd de fontul utilizat
si de stilul de scris.
S-a ales scrisul de mand si hu de computer, deoarece este mai apropiat de
natura umand, mai personalizat si mai individualizat. Stilul de scris nclinat
si ascutit sugereazd o persoand mai in varstd, si de ce nu de aceeasi varsta
cu cea a companiei Longines.
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Un element distinctiv este si marca produsului.
Aceasta este plasatd pe suprafata albd ih partea din dreapta jos si pe
aceeasi linie verticald cu a obiectului publicitat.
Este vorba de numele companiei (Longines), sigla (marca figurala) si de
sloganul companiei ("L elegence du temps depuis 1832", 1n traducere din
limba franceza " Eleganta de dupa 1832").
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Tratamentul cromatic al componentelor vizuale este si
acesta destul de important in reclama de fata.

S-a folosit o biocromie (alb-negru) care sugereaza o nota distinctiva.

Imaginea este alb-negru pentru a sustine ideea de seriozitate
si pentru a da un aer “artistic” in acelasi timp.
Cum n cele trei reclame, culoarea se mentine,

acest lucru reflectd personalitatea produsului publicitat.
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LONGINES'
S
LEGANCE DU TEMPS DEPUIS 1852
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"Omul este o specie aflatd in cautarea sensurilor

Pierre Sorlin
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Analiza comunicational-publicitara
a unei imagini publicitare
de tip print

Reclama propusa este o reclama de tip print care promoveaza
o institutie bancara si anume este vorba de banca HSBC.

Reclama este extrasa din revista The economist,
mai exact din almanahul acestei reviste,
publicat sub titulatura The world in 2005.

Este o reclama simpla dar care “spune” destul de multe.
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by HSBC Holdings ;

‘ ;
USA

Dancing shoes

Dancing shoes

SOUTH AFRICA

Dancing shoes

Never underestimate the importance of local knowledge.

Choosing the footwear to fit the occasion comes

as second nature when you're a local

At HSBC, we have banks in more countries than
anyone ¢lse. And each one is staffed by local people.

We have offices in 79 countries and territories;
Europe, Asia-Pacific, the Americas, the Middle East,
and Africa. Being local enables them to offer insights
into financial opportunities and create service
initiatives that would never occur to an outsider

It means our customers get the kind of local

knowledge and personal service that you'd expect
of a local bank H SB‘ ‘ " ’

And a level of global knowledge and widely

sourced expertise that you wouldn't The world’s local bank
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